SUMARIO:
I. INTRODUCCIÓN.- II. LA PROMOCIÓN INMOBILIARIA ENCUBIERTA: 1 Concepto. 2. Importancia. 3. Sujetos. 4. El supuesto de “promotor formal” y “promotor de hecho”.- III. FACTORES QUE FAVORECEN LA PROMOCIÓN ENCUBIERTA: 1. Factores relativos a los autopromotores. 2. Factores relativos a los gestores. 3. Factores relativos a la Administración.- IV. FUNCIONAMIENTO DE LA AUTOPROMOCIÓN: NATURALEZA JURÍDICA DE LA RELACIÓN AUTOPROMOTOR Y GESTOR: 1ª Etapa: La formación del colectivo: gestión de negocios ajenos. 2ª Etapa: La gestión del colectivo: gestión como arrendadores de servicios o como mandatarios para promover.- V. FUNCIONAMIENTO DE LA PROMOCIÓN ENCUBIERTA: CONDUCTAS CARACTERÍSTICAS.- VI. NATURALEZA JURÍDICA DE LA PROMOCIÓN ENCUBIERTA: UN FRAUDE A LA LEY.- VII. LA RESPONSABILIDAD DEL PROMOTOR ENCUBIERTO: LA APLICACIÓN DE LA NORMA DEFRAUDADA.- VIII. UN EJEMPLO DE PROMOCIÓN INMOBILIARIA ENCUBIERTA.- IX. ESTRATEGIAS JURÍDICAS DE LOS PERJUDICADOS: EXTRA PROCESALES Y PROCESALES.- X. MEDIDAS CONDUCENTES A REDUCIR LA PROMOCIÓN ENCUBIERTA.- XI. CONCLUSIONES.
