SUMARIO: I. DELIMITACIÓN DE LA PUBLICIDAD REGISTRAL: a) Nociones generales sobre publicidad. B) La publicidad legal en sentido estricto y su delimitación con respecto a figuras afines. C) La publicidad y la seguridad jurídica: su incidencia en el tráfico jurídico (seguridad de los derechos y seguridad del tráfico; contraposición entre lo querido y lo declarado). La publicidad registral y la apariencia. D) La publicidad registral y la relación jurídico-registral.—II. LOS PRINCIPIOS REGISTRALES Y LA SITUACIÓN JURÍDICO REGISTRAL: a) Problemas terminológicos. B) Delimitación del concepto. C) Precisiones en torno a la significación de la relación jurídico-registral. La situación jurídico-registral.

